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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacién del Programa de Formacién: Fotografia basica de productos para redes
sociales

e (Cbdigo del Programa de Formaciéon: 52210014

e Competencia: Producir imagenes fotograficas de acuerdo con la intencién comunicativa y
las especificaciones técnicas

e Resultados de Aprendizaje Alcanzar:
RAP 1 DEFINIR EL PROYECTO FOTOGRAFICO SEGUN LAS CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO
Y LAS DIRECTRICES DE LA EMPRESA.
RAP 2 REGISTRAR LA IMAGEN DEL PRODUCTO DE ACUERDO CON EL LENGUAIJE VISUALY LA
COMPOSICION FOTOGRAFICA.
RAP 3 MANIPULAR EL SOFTWARE PARA LA EDICION FOTOGRAFICA DE ACUERDO CON
PROCEDIMIENTOS TECNICOS.

e Duracion de la Guia: 48 horas.
2. PRESENTACION

Queridos y queridas aprendices, felicitaciones por tomar la decisién de aprender sobre fotografia
basica de productos para redes sociales. Este es el inicio de un camino que los motivard a
sumergirse en el bonito mundo de la fotografia publicitaria, posibilitdndoles crear imagenes

expresivas y que comuniquen de manera asertiva un mensaje comercial.

En este curso ampliaran campos de conocimiento relacionados con los equipos fotograficos,
técnicas de iluminacion, composicion y estilo en la fotografia de producto, con el fin de conseguir

proyectos que cumplan con un lenguaje visual acorde a los objetivos comerciales.
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3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
3.1. Actividad de reflexidn inicial: Tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 5 horas

Actividad reflexiva: ¢ Qué te hacen sentir estas imdgenes?

Con el propdsito de generar un primer acercamiento del grupo de aprendices a la esencia de la
fotografia, se proyectardn imagenes de alrededor de 10 fotdgrafos destacados a nivel mundial.
Esta actividad permitira abordar diferentes géneros fotograficos y conectar la fotografia con las

emociones.

Actividad individual: se indicard una palabra a cada aprendiz, a partir de la cual se dispondra a

tomar su primera fotografia del curso.
3.2. ACTIVIDAD DE CONTEXTUALIZACION
Tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad: 5 horas

En grupos de trabajo, los aprendices deberdn desarrollar un test de destreza que les ayudard a ir
descubriendo sus habilidades para la fotografia, teniendo en cuenta sus gustos artisticos,

inquietudes, objetivos personales, creatividad e imaginacidn.

Posteriormente se dara inicio al contenido del curso, generando conocimientos acerca de la

historia de la fotografia y como esta ha sido aplicada al campo publicitario.

~ Tarea: seleccionar un producto para fotografiar durante el curso.

3.3. ACTIVIDAD DE APROPIACION DEL CONOCIMIENTO:

Accion interpretativa: tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 5 horas

Una vez los aprendices han transitado un bosquejo general sobre la fotografia, es hora de enfocar
los siguientes espacios de formacién en la apropiacion de conocimientos técnicos sobre el manejo
de la luz en la fotografia y conceptos especificos sobre la fotografia de producto, su definicién,

procesos y etapas.
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Accion argumentativa: tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 5 horas

Con material de apoyo audiovisual, la instructora encargada de la formacién explicara las partes

de la cdmara fotografica, triangulo de exposicién y caracteristicas de la camara de celular.

Mesa redonda: todo el grupo de aprendices formara un

circulo alrededor de una mesa que estara ubicada en el
centro vy, sobre esta, un producto que podran
fotografiar. Luego, cada uno interactuara con la cdmara
fotografica y tomara una foto en modo manual, con la

ubicacidon de parametros de ISO, velocidad y apertura

que considere mas conveniente. Luego, el grupo
debatiré sobre la disposicion de los parémetros mas | /magen referencia de internet

apropiados.

Accion propositiva de conocimiento: tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 5

horas

Se instalard un set fotografico con herramientas de

iluminacién y un producto, permitiendo ejemplos

L e

proporcionara una experiencia de observacién inmediata |

practicos segun su color, volumen y forma. Esto

y concreta, complementada con una exposicién en
diapositivas. Luego, los estudiantes podrdn interactuar

de pie con las luces y el producto. Ademas, se ofrecera

una explicacién detallada sobre la composicidn
fotografica, con especial énfasis en la fotografia de | Imagen referencia de internet

producto.
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Accion propositiva de producto: tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 5 horas

Trabajo en equipo: los aprendices se dividirdn en
grupos y cada uno recibird una fotografia de producto
diferente para analizar su composicion, iluminacién,
enfoque y mensaje. Luego, cada grupo presentara su
analisis a la clase, explicando qué elementos hacen
efectiva la fotografia y cdmo podrian aplicar esas

técnicas en sus propias imagenes.

Accion de transferencia: tiempo establecido para el desarrollo de esta actividad 10 horas

il
- |

Una vez completadas las actividades previas, los
aprendices deberan aplicar los conocimientos vy
habilidades adquiridos para fotografiar su producto
elegido. Sus trabajos se presentaran en una actividad

final que simulara una exposicién fotografica.

3.5. Ambiente Requerido: salén de clases o ambiente idéneo con sillas para los aprendices.

3.6. Materiales

- Pantalla para proyectar o video beam.
- Cdmaras fotograficas.

- Elementos de iluminacién fotografica.

- Material de papeleria.
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4. ACTIVIDADES DE EVALUACION:

Evidencias de Aprendizaje Criterios de Evaluacién Técnicas e Instrumentos de
Evaluacion
Evidencias de Conocimiento: | Exposiciones grupales Calificacion de desempefio
Evidencias de Desempefio: Fotografia callejera o urbana Observacion participante
Evidencias de Producto: Fotografia de producto Calificacidn segun criterios
tedricos

5. GLOSARIO DE TERMINOS

Fotografia: Procedimiento o técnica que permite obtener imagenes fijas de la realidad mediante la

accion de la luz sobre una superficie sensible o sobre un sensor.

Fotografia de producto: las imagenes que se producen para vender o presentar un objeto

determinado.

Redes sociales: estructuras formadas en Internet por personas u organizaciones que se conectan a

partir de intereses o valores comunes.

Tridngulo de exposicion: Cuando hablamos del “tridngulo” en Fotografia, nos estamos refiriendo
al que forman las tres variables fundamentales que determinan una exposicidn fotografica y cdmo
se relacionan entre si. Hablamos, claro estd, de la apertura de diafragma, de la velocidad de

obturacidn y de la sensibilidad ISO.

lluminacion fotografica: es la disciplina que se encarga de aportar a una escena la cantdad de luz
necesaria para conseguir el nivel de exposicion correcto para el mensaje, emocién o historia que el

fotogdgrado desea conseguir.

Plano fotografico: proporcion que el objeto o sujeto que ocupa en el encuadre de la imagen a

fotografiar.

Angulo fotografico: la posicidn que tiene la cdmara con respecto al objeto a fotografiar.
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Composicion fotografica: se basa en saber identificar y colocar los elementos protagonistas en el

encuadre de una imagen para hacer una foto ordenada y que tenga sentido.

Props: son todos esos objetos, accesorios o utileria que usas para recrear o hacer una foto, estos
ayudan a dar un estilo determinado y a complementar la fotografia. Los props ayudan a la

composicion e incluso hasta cuentan una historia.

6. REFERENTES BILBIOGRAFICOS

Arnaiz, K (2020). Fotografia desde cero. Espafia.

7. CONTROL DEL DOCUMENTO

Nombre Cargo Dependencia Fecha
Autor (es) | Laura Tatiana Castro | Instructora Centro de | 22 de abril de 2024
Marin Comercio y
Turismo

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar unicamente si realiza ajustes a la guia)

Nombre Cargo Dependencia | Fecha | Razén del
Cambio
Autor (es) | N/A N/A N/A N/A | N/A
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